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FILMOVY MOST

YouTube - videoportal, na ktery lidé z celého svéta nahraji kazdou

minutu 400 hodin obsahu. Médium, kde kazdy mésic cesti divaci

zhlédnou 2 miliardy videi. A také scéna pro novodobé idoly - YouTubery.
Youtuberi, neboli tvurci videi pro YouTube, jsou mezi mladou generaci
popularnéjsi nez herci, zpévaci nebo sportovci. A také nez jakakoli televize.
Casopis FORBES sestavuje kazdy rok zebricek nejvlivnéjsich Cechd

na internetu. Letos je v prvni desitce 6 youtuberu.

VR n
ci tfi hodiny tydne sledovanim videi na YouTube?

dokument NEJSLEDOVANEJSI.

Pro¢ travi mladi diva

| na to hleda odpovéd celovecerni

Na jedné strané fenoménu Youtube stoji
déti a teenageri, nadseni fanousci youtu-
berd. Na druhé strané se mraci rodice,
kteri nad détmi a youtubery jenom krouti
hlavou, fenomén nechapou a casto i od-
suzuji.

Film Nejsledovanéjsi predstavuje filmo-
vy most mezi dvéma svéty, kde obvykle
neni mnoho vile ke sbliZzeni. Nejsledova-
néjsi se snazi vytvorit dialog mezi dvéma
zcela rozdilnymi generacemi.

Zabava zaziva revoluci, televize je .pro
stary”, lidé narozeni v tomto tisicileti
sleduji socialni sité a ziji v nové realité.
Obsah si vybiraji sami, kdykoli a kdeko-
li. Nikdo jim jejich obsah nepridéluje, ani
neomezuje. Nastupujici nova generace
idolG ohromuje svoji obri sledovanos-
ti a vlivem, firmy jim nabizeji lukrativ-
ni smlouvy, fanousci propadaji hysterii,
rodice panikari.
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Film, ktery bavi i sdeluje

“vs

Nejsledovanéjsi jsou prvni celovecerni
film o fenoménu youtuber@. Nejen v Ce-
chach, ale i ve svéte. Sest hvézd internetu
predstavi svdj Zivot pred i za kamerou,
prekvapi své fanousky i jejich rodice.
Jeden rok s youtubery. Za tu dobu s nimi
stab navstivil dva kontinenty, ¢tyri zemé,
natoCil stovky hodin materialu nejen
s hlavnimi protagonisty, ale i s jejich
rodinami, prateli a priznivci.

Détem a teenagerim film predstavu-
je jejich hvézdy tak, jak je jesté neznaiji.
Uvidi, ze byt youtuber neznamena jen
slavu, Uspéch a obdiv fanouskd, ale také
zcela ztratu soukromi a obri zodpovéd-
nost za to, co rikaji a délaji. Vytvareji svoji
komunitu nebo komunita vytvari je?
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_Film zachytil jeden z mychonejtezs
a taky nejzlomovéjsvl'ch roku. ,v’
Divéci uvidi, Ze nas Zivot neni porac’I
jenom riZovy, “¥ika Nikola Cechova
neboli Shopaholic Nicol.
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~Nejsledovanéjsi je nezaujaty,

uprimny pohled na to, jak tenhle ivot
vypada, “dodava Kovy.

Tupi hlupaci, co nic neumi?

Karel Kovar alias Kovy byl jednim z you-
tuberd, ktery délal rozhovor s predsedou
Evropské komise Jeanem-Claudem
Junckerem. Ve svych videich se spole-
Censkym otazkam a politice vénuje Casto.

A Cup of Style se vénuji mdode, kosmeti-
ce a zivotnimu stylu. Stejné jako naprosta
vétsina profesionalnich Casopist, které
vychazi pro dospélé zeny.

| ostatni protagonisté dokazi své divaky
zaujmout, pobavit a leckdy inspirovat. Ke
Cteni knih, uceni jazykd nebo k cestovani.

Bez jakéhokoliv zazemi filmové produkce
Ci televize umi video natocit, nasvitit, se-
strihat a dostat do svéta.
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Autenticti hrdinoveé

Lidé odjakziva vzhlizeli k idolim a také
odjakziva milovali sledovat zivot ostat-
nich. Jde o prirozenou potrebu a proto
vznikly celebrity. Dfive herecké ¢i hudeb-
ni, dnes jiz autentické a lidove.

Jakub Sedlacek, absolvent Studia novych
meédii na Filosofické fakulté UK, zamé-
ril svou diplomovou praci na youtubery.
.Youtuber je nam mnohem podobnéjsi
neZ jakakoliv jing celebrita, “Fika v rozho-
voru pro E15.

Prdmérny éas straveny na YouTube
v populaci 15-69 (v minutach za tyden)
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Televize po celém svété trpi nedostatkem
kvalitnich programu pro teenagery. Tra-
dicni média na teenagery nemysli. Ti si
ale vystaci sami. Tvori si vlastni zabavu
na internetu a generuji i celebrity.

KaZzda generace méla a vzdy bude mit
svlj fenomén, kterému rodic¢e a ucitelé
nerozumi.

Cécka, Sandokan, prvni Brava, roztrha-
né dziny, walkmany. Nad tim vsim kroutili
rodice nechapavé hlavou. Zapomnéli, ze
jejich vlastni rodice pred tim kdysi krou-
tili hlavou nad prvnimi dzinami, dlouhymi
vlasy, bigheatem z gramodesek, kalhota-
mi do zvonu.

Narlst mezi dubnem 2016
a breznem 2017
(v minutach)
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Zdroj: MEDIAN adMeter (biezen 2017)
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